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l Firmanavn og slogan l

En serie af guides om grafik og marketing

af Trond @yvind Hermansen

Det gode firmanavn:

|. Er kort og simpelt
2. Erlet at huske, udtale og stave
3. Fortzller en historie

( Vil du have flere tips?
Eller har du forslag, ris eller ros?

Dekorativbureauet L Tov ikke med at kontakte mig.

Trond @yvind Hermansen ¢ Stoldal 18, [.TV, 9500 Hobro
TIf.21 40 00 47 « www.dekorativbureauet.dk * agent@dekorativbureauet.dk
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Du skal ggre som jeg siger (ikke som jeg gar)

Med mit firma "Dekorativbureauet” burde jeg vaere den sidste til at rad-
give om firmanavne. Men jeg ger det alligevel — som et darligt eksempel.

Med |3 bogstaver og 7 stavelser i et enkelt ord er det et meget langt
firmanavn. Oven i kebet er det svaert at stave. Og mange geetter pd, at der
star “Detektiv-bureauet”.

Det er altsd ikke uden problemer nar jeg bade skal have kunder ind pa
min hjemmeside www.dekorativbureauet.dk eller nogen skal skrive en

e-mail til agent@dekorativbureauet.dk. Til gengaeld husker folk mig for min

gennemferte branding.

Mit forste gode rad til dig er altsd, at dit firmanavn ikke ber veere lengere
end hgjst ngdvendigt.

Flere gode rad

Hvis du er selvsteendig radgiver eller yder en anden form for personlig
service, kan du med fordel bruge dit eget navn i dit firmanavn. Du er
nemlig dit eget brand og du skal szlge dig selv og dine ydelser.

Hvis du kan kombinere dit erhvery, eller hvilke(n) ydelse(r) du tilbyder,
med dit firmanavn, kan du bruge det til at fa bedre placeringer pa Google.
Det kunne fx veere www.Malerlise.dk eller www.LisesMalerfirma.dk.

Du kan bruge dit firmanavn til at skille dig ud fra maengden, eller du kan
bruge det til at fa dine kunder til at fale sig trygge ved genkendeligheden.

Vil du skille dig ud fra mzengden, kan du vaelge noget utraditionelt som fx
www.DenSorteMaler.dk — som sa kan kombineres med en sort firmabil,

sort malertgj, et sort visitkort etc.

Skal dit firma kun handle i Danmark, er opgaven jo lettere end hvis det
skal fungere i Norden, Europa eller resten af verden. Ikke nok med, at det
kan veere sveert at finde et navn, der ikke allerede er eller har veeret brugt,
men det er jo dumt at skulle have flere firmanavne eller hvis dit firmanavn
betyder noget uheldigt pa et andet sprog.
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Det ma du ikke!

Du ma ikke have et firmanavn, som kunderne vil kunne forveksle med et
andet firma i samme branche.

Du kan méaske huske sagen om en nordjysk fiskerestaurant, der blev hevet
i retten af en sterre restaurantkaede. Sagen endte med, at fiskerestauran-
ten métte skifte navn. Sagen beted dog ogs3, at den store restaurantkede
mistede mange kunder for at kere en sag mod en lille privat restaurant.

Mange firmanavne og produkter er registrerede varemarker. Dolce &
Gabbana, kan du altsa ikke kalde et tgjfirma. Eller dit temrerfirma, for dén
sags skyld.

Hvis du vil szelge mere end én ting, eller vil ud over landets greenser, sa er
det smart, at navnet ikke er for specifikt fra starten af.

Foruden tgjmaerket "Tiger of Sweden” og natklubberne ""Tiger Tiger” i
London, findes der en kendt butikskaede, der hedder "Flying Tiger, Copen-
hagen”. Sidstnaevnte startede med at szlge ting til en ti'er og hed derfor
blot "Tiger”, men da virksomheden vakstede ud over Danmark brugte
man ogsd navnet TGR. | 2016, var der ca. 900 butikker rundt om i verden.
Sa skiftede man hen over nogle ar i alle butikker til det nuveerende navn.

Genkendelighed eller overraskelsesmoment

| mange brancher skal man have kundernes tillid; advokater, banker, bede-
meend o.lign. Her er det ikke god stil at veere for farverig i hverken valg af
navn eller det grafiske udtryk. Det kan veere noget af en udfordring, hvis
du bdde vil have et lidt nedtonet navn, men samtidig skal have et godt

og nemt domeane til din hjemmeside; mange gode eller korte domaene-
navne er nemlig allerede taget, sa det geelder om at veere kreativ og legge
hovedet i blad.

Hvis du vil vide mere om do’s and don'ts vedr. domanenavne, sd kan du
lzse om det i min guide "Domanenavne og e-mailadresser”, som du kan
hente gratis fra min hjemmeside www.dekorativbureauet.dk.
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Sadan kan du fremtrylle firmanavne — og tjekke om de findes

Der findes en hel raekke af online firmanavne-generatorer, som bruger
kunstig intelligens sammen med dine egne input til at fremtrylle en hel
masse navne — og tjekker om navnene kan registreres som domaener.

Men efter min mening ger de det ikke godt — det svarer nermest til at sla
op i en rekke ordbgger og sammensatte hovedlgst, men i store meaengder.

Du kan i gvrigt tjekke danske firmanavne pa www.Virk.dk, men som regel
giver det mest mening, at starte med at finde et ledigt domaenenavn.
Et godt slogan far dine kunder til at huske dig

En god méade at fa kunderne til at huske dig, er ved at tilfgje et slogan til
dit firmanavn — maske endda med et rim?! Her er et par eksempler pad
gode firmanavne og slogans:

“Er gulvet grim og skummel, s& ring til Hummel” (Hummels Gulvservice)
“Expert — Med dét navn behaver vi ikke er slogan”
“MC Emballage — Vi har noget at ha' det i”

Kan du forestille dig et kaekt slogan til et advokatfirma? Maske kombineret
med et unikt domanenavn?

Jeg har lavet nogle hurtige forslag:

LigeLovlig.dk — “Rap i replikken”

ROISALEN.dk — “Hammerfed advokathjalp”
JurajaTak.dk — “Ndr paragrafferne skal vaere i orden”
Advokatten.dk — “Vi misser aldrig en retssag”
SuperAdvokaten.dk — “Helt efter bogen”
Rettergang.dk — "Vi klarer sagen i forste hug”
Juratiden.dk — “Historisk god advokatbistand”
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